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UMA REDE DE PARCERIAS

E APRENDIZADOS

Ao longo do ano de 2015, uma
verdade foi consolidada: sem
cooperacao, nao teriamos ido tao
longe! Desde o inicio, sabiamos
que o trabalho em conjunto com
os diversos grupos que atuam em
Japaratuba seria o caminho mais
frutifero para a nossa rede. Mas,
quer saber? Ainda assim, fomos
surpreendidos com a pulsante vi-
talidade cultural que acontece na
terra natal de Arthur Bispo do Ro-
sario. Da culindria das mangabei-
ras de Porteiras as delicias produ-
zidas no povoado de Caraibas. Do
artesanato de palha e bordados de
Badajos aos movimentos de danca
dos povoados Sapucaia e Sibalde.
Da vontade de crescer da juventu-
de de Varzea Verde aos movimen-
tos culturais dos Povoado Sao José
e Forges. E na sede da missao de
Japaratuba, temos o polo catali-
sador de toda esse poderoso cal-
do cultural! Sem contar os outros
parceiros que encontramos no
caminho e que nos serviram de
inspiracao e com 0s quais muito
aprendemos, como a garotada da
Fundacdo Casa Grande/Memorial
do Homem Kariri e a sabedoria
da tradicao revisitada de Mestre
Espedito Seleiro, em Nova Olinda
(CE). Tudo isso se revelou, ao final
de 2015, como um grande balaio
de ideias e aprendizados que vocé
confere aqui, em mais uma edicao
do nosso jornal Cultura em Rede!!

FUNDACAO CASA GRANDE:

uma viagem de aprendizados

No més de setembro vivenciamos uma ex-
periéncia inesquecivel no projeto: a visita
técnica a Fundacao Casa Grande, um espa-
¢o de dinamizacao da cultura local que é
cuidado por jovens, com quem tivemos a
oportunidade de compartilhar muitas ex-
periéncias nos dias que passamos por 3.
Com o apoio do Sebrae Sergipe, fomos ao
Sertao do Cariri, no Ceard, para conhecer
de perto a gestao de agdes multiculturais,

a rotina de trabalho e como as referéncias
locais sao utilizadas em cada um dos pro-
jetos desenvolvidos. Tivemos ainda o pri-
vilégio de vivenciar a Mostra Cine Cariri,
realizada com o patrocinio da Lei de In-
centivo a Cultura, Ministério da Cultura,
Governo Federal e Central Cultural Banco
do Nordeste, além do apoio do Sesc, e que
aconteceu justamente no periodo da nos-
sa passagem por 4.

Com a mostra, o aprendizado foi maior ainda porque acompanhamos toda a dinami-
ca do evento, a exibicdo dos filmes, os debates, os bastidores, além de entrarmos em
contato com diretores e profissionais da area do audiovisual. A programacao foi intensa,
ocorreram atividades durante todo o dia, mas deu tempo de conhecer cada cantinho
da fundacao e conversar com as criancas e os jovens responsaveis. Visitamos a Gibiteca,
a DVDteca, a TV, a Radio, e claro, o Memorial do Homem Cariri. Esse memorial é a porta
de entrada da Fundacao Casa Grande, é |a que estd guardada boa parte da histéria do
homem do Vale do Cariri.

Visitamos também outros lugares importantes da regido, como o Museu de Paleontolo-
gia de Santana do Cariri, e 0o Museu do Couro, uma homenagem ao mestre artesao Sr. Es-
pedito Seleiro, que comecou fazendo roupas de vaqueiros, mas hoje inova com pecas
estilizadas em couro que fazem sucesso entre compradores de todo o mundo. Tivemos
a honra de conhecé-lo, ele nos mostrou sua oficina, as lembrancas do seu pai no museu,
suas famosas pecas em couro e nos contou sua histéria de inovacdo e sucesso.

De volta a nossa querida Japaratuba, realizamos um evento para compartilhar essa incri-
vel experiéncia com os outros jovens do projeto que ndo puderam viajar, com 0s N0ssos
parceiros e moradores da cidade. Agora a viagem é lembrada por nés como exemplo
e motivacdo. “A viagem a Fundagdo ficou na nossa memaoria como um grande exemplo de
preservacdo da cultura de seu povo. Ld o trabalho é feito de uma forma espontdnea e é mantido
com adedicacdo de crian¢as e jovens que amam o que fazem. Eu trouxe comigo essa experiéncia
e alevarei para toda a minha vida", disse Maico Silva.



BOTANDO A MAO NA MASSA!

Passamos meses nos preparando, conhecendo e reconhecendo as
nossas referéncias culturais para enfim colocar a mao na palha, na ma-
deira, no pincel... Chegou a hora de imaginar, de criar, de confeccionar
produtos que levam as referéncias da cultura japaratubense. Comeca-

mos com a producao de mantos inspirados

sentacdo, do famoso artista Japaratubense Arthur

Bispo do Rosario. A artista plastica e artesa
gue nos acompanha nessa jornada de cria-
¢ao é Claudia Nén, que a cada encontro nos
coloca diante de diferentes desafios, des-
pertando novas habilidades e técnicas de
producdo. De 14 pra cé foi s6 aprendizado.

Com a parceria do Senac, aprendemos duas
novas técnicas: a Xilogravura e a Serigrafia.
Na oficina de Xilogravura, fomos orienta-
dos pelo artista Elias Santos e produzimos
diversas xilos que retratam muitas das
nossas referéncias culturais espalhadas na
arquitetura, na gente e nas nossas manifes-
tacoes. A igreja matriz, a roda da fortuna, o
Arthur Bispo do Rosério, a banda de pifano
e outros tantos elementos que traduzem a

nossa identidade ja estdo
rigrafia, o japaratubense B
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gravados sobre a madeira. Na oficina de Se-
omfim da Capoeira nos ensinou a técnica de

estampar desenhos em vdrias superficies e que também irdo retratar
elementos culturais da nossa cidade.

Estamos a todo vapor utilizando essas técnicas na pro-

ducdo de tapetes e bolsas, além de idealizar,
a partir de outras habilidades manuais,
sandalias e vassouras de palha, bonecas
de pano, de papel maché e de madeira.
Claudenira Andrade estd bastante envolvi-
da com a confeccdo de pecas de tapecaria
e ndo vé a hora de aumentar a producao.
“Estamos usando as nossas referéncias e pro-
duzindo pecas que traduzem um pouco da
nossa cultura. Esta sendo encantador usar
nossas habilidades manuais para a confeccao
desses produtos, espero que a gente consi-
ga produzir um numero cada vez maior para
que possamos ficar ainda mais preparados
e quem sabe comercializar, comemora. E

- assim a nossa linha de produtos comeca a

surgir e serad formada por pecas utilitarias,
de decoracao e moda.




N6s estamos divididos em grupos, porém
continuamos trabalhando em rede. Somos
trés equipes: gestao, comunicagao e criati-
vidade. Além de uma linha de produ-
tos que esta sendo confec-

cionada na Oficina
de Criatividade, o
aprendizado das ofi-
cinas de Gestao Cul-
tural e Comunicacao
e Cultura Digital tem
sido infinito. Com
a orientacdo dos

instrutores lvan Masafret
e Aline Braga, pensamos estratégias
para idealizar e divulgar acées e produtos
culturais. Mas o mais importante é que ja
podemos utilizar esses aprendizados nos
projetos culturais que estamos envolvidos
na nossa comunidade.

Nossa oficina de Gestdo Cultural comecou
com a elaboracao, aplicacao e analise
dos resultados da pesqui-

sa ‘Gostos e Habitos
Culturais de Japa-
ratuba’ Eles servem
para que possamos
refletir e elaborar
acdes culturais de
forma mais bem pla-
nejada. A novidade

que iremos apresentar esse traba-
Iho no Festival Arthur Bispo do Rosario, em
Japaratuba, e no Encontro Cultural de La-
ranjeiras. Além disso, estamos fazendo um

GESTAO E COMUNICACAO:
eixos importantes da nossa acao

levantamento sobre os povoados de Japara-
tuba, reunindo informacbes e pesquisando
espacos e condicdes de execucao de projetos
culturais nesses locais. Sao essas praticas
' que nos tornam mais prepara-
_dos enquanto agentes
culturais.

As nossas estratégias
de comunicacao tam-
bém tém evoluido
gracas a Oficina de
Comunicagao, com a
instrutora Aline Braga. A cada
dia ficamos ainda mais por dentro do
tema Cultura Digital e das possibilidades de
comunicacao no meio digital, de ferramen-
tas como o WhatsApp, o Facebook e o You-
Tube, Wikipédia e Google Docs. Até spots
para divulgacdo do Festival Arthur Bispo do
Rosario e uma primeira edicao do jornal im-
presso JapaCultura nés ja fizemos. Os exer-
cicios sao constantes, simulamos um

' programa de debates no ra-
dio, analisamos progra-
1 mas, revistas e jornais,
criamos memes sobre
Japaratuba e ja temos
uma lista de contatos
da imprensa. Genilton
dos Santos se empolga
s a cada nova informacao.
“Conhecer um pouco mais dessa drea
de comunicacdo desperta muito 0 meu interesse
e me faz ter vdrias ideias para o projeto e para as

acoes culturais no meu povoado Sibalde”, diz ele.
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Desde as nossas primeiras acdes, em outubro de 2014, buscamos trabalhar em coope-
racdo com iniciativas de pessoas e instituicdes do nosso municipio, fortalecendo a
producao cultural de Japaratuba. J4 estamos ha mais de um ano realizan-
do atividades na cidade, e olha que interessante, durante esse
tempo, fomos firmando novas parcerias, e com isso, consoli-
dando ainda mais a nossa rede cultural.

A Associacao das Catadoras de Mangaba, 14 do povoado Por-
teiras, € um dos nossos novos parceiros. Com um trabalho
social, cultural e econd6mico muito importante, a associacao
possibilita o sustento de muitas familias do povoado com

Nossos encontros semanais. “/sso é o que eu chamo de uma
parceria bem realizada, pois agrada tanto ao Projeto Japaratuba
em Rede, que investe em mais uma iniciativa de Japaratuba, e a nds
catadoras que, financeiramente, precisamos dessa parceria”, disse
Roseane Joelma Lima, que além de participar do projeto, inte-
gra a Associacdo das Catadoras.

7 Além da Associacao das Catadoras, nos unimos a Cooperativa Mista dos
Agricultores Familiares Doce Lar, que também nos servem lanches deliciosos fei- w1 -~
tos com produtos da agricultura familiar desenvolvida no Assenta- : g*’
mento Caraibas. Até o final do projeto, pretendemos estreitar r
ainda mais a nossa relacao com esses parceiros e nos juntar a
outros projetos, pessoas ou instituicdes, seja com atividades
sociais, econdmicas ou culturais, o importante é compartilhar
experiéncias em prol da producao cultural de Japaratuba.
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Na rede também tem POESIA!

Caiu na Rede é peixe...
Ou sereia...ou 0 Zé das Aguas Sergipanas &
Quem diz sou eu :

O monstro marinho . e
o

Dono do meu mar imaginario R

Onde a pérola tem muito brilho -

E outros quinhentos vem atras
Até a Gabriela deixou Jorge, o Amado...pra ir também.
N&o mexa com a gente, que brigamos na raca e na graca
Nao mexa com o cacique Japaratuba . Eg:-m =

. E i
E nem com seus filhos . B
L . . e ¥ ¢
Uma coisa eu digo -
: R
Vamos pescar conhecimento  =fey

Pois 0 mar nao esta pra peixe g
E a nossa rede tem pouca coisa que conhecemos.
Vamos pescar!

(Elias Marinho)

O Japaratuba em Rede
participou da Conferécia Municipal da Juventude

Juscilene Guimaraes

il 2
japaratubaemrede.wix.com/japaratuba-em-rede japaratubaemrede2015@gmail.com
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